
DEIN INSTAGRAM-
ALGORITHMUS-SPICKZETTEL

1. Verständnis zur Nutzung des Algorithmus 

Berücksichtige Nutzerinteraktionen,
Interessen, Veröffentlichungszeitpunkt
und Content-Art.

Nutze ihn zur Erhöhung der
Sichtbarkeit und Followerbindung.

Verstehe seine Rolle bei der
Entdeckung neuer Zielgruppen und
Lead-Generierung.

6. Zielsetzung für eine starke

Setze dir Ziele und verfolge eine
Strategie, die auf langfristigen Erfolg
ausgerichtet ist.

Baue eine starke Marke auf, die
authentisch und ansprechend ist.

Nutze Instagram als Plattform, um
eine loyale Community zu schaffen
und zu pflegen.

2. Optimale Posting-Frequenz und

Analysiere die Aktivitätszeiten deiner
Follower mit den Instagram-Insights
oder anderen Tools.

Sammle Feedback, um deine Inhalte
kontinuierlich zu verbessern.

Stelle sicher, dass deine Inhalte
relevant, hochwertig und passend zu
deiner Marke sind.

3. Strategien zur Lead-Generierung 

Integriere Call-to-Actions (CTAs), um
deine Engagement-Rage zu steigern. 

Baue emotionale Verbindungen durch
Storytelling auf und steigere so deine
Conversions.

Authentisches Engagement fördert
Vertrauen und die Bildung einer
starken Community.

4. Tools zur Planung und Optimierung

Nutze Tools wie Hootsuite, HubSpot,
SocialHub oder Facebook Creator
Studio zur Analyse deiner Zahlen.

Analysiere die Performance deiner
Beiträge. Passe deine Strategie
entsprechend an.

Verwende Tools, um Beiträge gezielt
einzuplanen und zu veröffentlichen.

Passe gegebenenfalls deine Strategie
an die Änderungen im Algorithmus an.

Überwache die Effektivität deiner
Posts mit dem vorhandenen Tool.

5. Kontinuierliche Anpassung und 

Erstelle über einen Zeitraum Reports
über deine Performance auf Instagram.

für Marken und Unternehmen Qualität der Inhalte

um Engagement zu fördern der Instagram-Strategie

Analyse der Content-Strategie Community und langfristigen Erfolg


